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stamos a pouca menas de um més para as eleicdes municipais, quando vamos escolher nossos
— vereadores, prefeito e vice-prefeito. O momento & de refletir, parar para analisar a proposta de
L cada um deles e, principalmente, o histérico de cada um. Nosso papel como eleitor ndo é sé ir as
urnas, mas ajudar a mudar o atual cenario econdmico pelo qual o pais atravessa e podemos comecar
pelanossa cidade, tendo consciéncia na hora de escolher nossos candidatos.

A CDL de Volta Redonda, como entidade apartidaria nao apoia candidatos e, por isso, trouxe
este més uma entrevista rapida com um Unico tema com todos gue disputam a principal cadeira do
Governo Municipal de Volta Redonda. Uma forma de possibilitar acs nossos associados conhecer um
pouco mais do que eles pretendem para a nossa economia, tema da nossa entrevista. Para nos, ceder
esse espaco em nossa revista é incentivar a democracia e respeitar a decisdo de cada um de vocés.
Ressaltamos que a ideia ndo € fazer campanha para qualquer candidato, por isso, todos que
responderam a nossa pergunta, tiveram seu espaco respeitado.

Mas, 0s proximos meses ndo serdo so de eleicdes, porisso, ja estamos preparando a campanha
de Natal, gue vem reformulada e com novidades, como vocés vao acompanhar nesta edicao da revista
O LOJISTA. Vamos juntos mudar esse jogo e aumentar as vendas, atrair os consumidores, mostrar que
podemos continuar oferecendo o melhor mix de produtos com os melhores precos da regiao.

A CDL de Volta Redonda tem todo o suporte para as empresas. Vocé pode usar a nossa Central
de Empregos nas contratacdes temporarias do fim do ano; participar dos nossos cursos para preparar
sua equipe; e nao deixar de fazer a andlise crediticia para vender com seguranca e se proteger da ina-
dimpléncia.

Més que vem ja tem Dia das Criancas, uma data que ajuda a medir como serd o comportamento
do cansumidor para o fim do ano e esperamos que a data nos traga boas expectativas para o nosso
ultimo trimestre.

Que setembro sejaum més de vitérias para todos!

Estamos sempre de portas abertas esperando por vocés, em nossa casa, a CDL-VR, que
também € a cada de todos vocés.

Sejam sempre bem-vindos!

Matia Auwxibiadbra b Avila Marceline

Presidente da CDL de Volta Redonda
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PRESIDENTE DA CDL JOVEM ESTEVE EM MARINGA
PARA CONHECER PROJETO “O FUTURO DA MINHA CIDADE"

presidente da CDL Jo-
vem, Leonardo de Al-
meida, que integra o

projeto “O Futuro da Minha Ci-
dade” participou da vista a cida-
de paranaense de Maringd, onde
o modelo de administracdo e
planejamento do municipio foi
idealizado. A visita foi nos dias 8
e 9 de agosto, com uma comitiva
formada por 15 representantes
das CDL’s de Volta Redonda e
Barra Mansa; Aciap’s Volta Re-
donda e Barra Mansa, Metalsul,
Sicomércio s de Volta Redonda e
Barra Mansa; Sulcarj, Aescon,
Sinduscon-SF.

No encontro, o grupo po-
de assistir a uma série de pales-
tras. Entre elas, a do ex-presi-
dente do Codem (Conselho de

Desenvolvimento Econémico de
Maringd), José Carlos Valéncio e
Fabia dos Santos Sacco, presi-
dente do Observatorio Social de
Maringa (OSM).

Em seguida, a comitiva vi-
sitou um pdlo industrial (cidade

industrial) construido pela pre-
feitura, com toda ainfraestrutura
necessaria para receber as em-
presas. O grupo pretende, ainda,
sugerir que o proximo prefeito
de Volta Redonda visite Maringd
para conhecer melhor o projeto.

DIRETORES DA CDL-VR PARTICIPARAM DE PALESTRA

COM FUNDADOR DA CACAU SHO

odia 10 de agosto, os di-
retores da CDL-VR, Pau-
lo Biajoni (Produtos e
Servicos) e Jader Costa (Comuni-
cacao e Tecnologia) participaram
da palestra com o fundador da

Cacau Show, Alexandre Costa. O
evento, que aconteceu na CDL

Barra Mansa, foi uma parceria da
entidade com a Aciap e a coope-
rativa de crédito Sicoob.
Alexandre da Costa fun-
dou a Cacau Show guando tinha
apenas 17 anos. Contratou uma
funcionaria, juntou 500 ddlares
e investiu na producio de duas
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mil unidades de ovos de Pascoa,
em 1989. Hoje sdo 1040 lojas
com um total de quatro fabricas
com 1,1 mil funcionarios. A em-
presa cresce cerca de 40% ao
ano. E hoje, a Cacau Show tem
150 itens em seu portfdlio, ven-
dendo trés milhdes de gulosei-
mas por més. O evento serviu de
inspiracao para os
participantes,
que sairam satis-
feitos com o con-
teldo apresen-
tado e a simpatia
do palestrante.

.
COLUNA ACONTECEU
Acesse a matéria completa com

o 0 galeria de fotos e videas
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FCDL-RJ REFORCA IMPORTANCIA DE
CAMPANHA EM CONJUNTO PARA O NATAL

presidente da Federa-
¢ao das Camaras de Di-
rigentes Lojistas do Es-

tado do Rio de Janeiro (FCDL-
RJ), Marcelo Mérida e represen-
tantes das CDLs de Angra dos
Reis, Barra Mansa, Resende e
Volta Redonda se reuniram na

sede da CDL Resende no dia 17
de agosto para discutir novas a-
¢oes de fortalecimento do co-
mércio do Sul Fluminense e Cos-
ta Verde no segundo semestre
desse ano.

Um dos principais assun-
tos abordados na reunido foi a

Campanha de Natal, realizada de
maneira unificada pelas CDLs
das quarto cidades. Destague
para o uso da tecnologia e a im-
plantacdo de um aplicativo que
permite ao consumidor acompa-
nhar com quantos cupons esta
concorrendo aos prémios da
campanha e aos Lojistas conhe-
cer seus clientes nesse periodo
da campanha. De forma inova-
dora a campanha promove a in-
tegracao das entidades e incenti-
va as vendas no periodo.

“Trabalhar de maneira in-
tegrada e compartilhando os re-
cursos, abre uma nova janela pa-
ra o relacionamento entre as en-
tidades. Esse certamente serd
um marco que mudard a forma
com que as CDLs fazem sua co-
municacdo com o mercado, as-
sociados e com os consumido-
res. Todos ganham.” - Destaca
Mérida.

DESTA VEZ, O QUE ENTREGAMOS
A VOCES, E O NOVIiSSIMO

‘@B S\TE DA GENEROSO

P iERBE0 = et e e e e

ACOMPANHE

3 SUA ENTREGA

< Acesse:r

. TRANSPORTE .

/. generoso.com.br
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CELEBRACAO DE

SAO COSME E DAMIAO
MOVIMENTA COMERCIO DE DOCES

Expectativas de bons lucros
S ; \

o contrario do que se possa imaginar, o Sdo

Cosme e Damido ndo caiu no esquecimento

popular, a tradicdo de distribuir doces no
dia desses santos ainda sobrevive na regido. Mes-
mo em menor escala, a procura por doces, embala-
gens e artigos de festas aumenta em funcéo da da-
ta. Por isso, 0s empresarios iniciam a preparacac
ainda no més de agosto.

Os empresarios Edna e Sérgio Sereno, pro-
prietdrios da loja Kypapel, contam gue ainda ha
uma preparacio especial do estabelecimento em
funcao da data. Ha4 uma dinamica especial para os
45 dias que antecedem a ela. "A gente espera
passar o Dia dos Pais, e a partir desse momento fo-
caemtudo gue é referente 2 Sdo Cosme e Damido.
Trabalhamos a data desde os meados de agosto até
o dia em gue o dia é celebrado. O cliente busca
comprar antecipado, porisso, ja estamos com a loja
abastecida com esses produtos”, contou Sérgio.

A grande novidade é que o Dia das Criancas
tem sido uma continuidade do Sdo Cosme e Da-
mido, pois muitas pessoas aproveitam a data para
distribuir doces. “O Cosme e Damido tem se esten-
dido até o 12 de outubro. Para nos adequarmos a
esses novos habitos do consumidor, fizemos o link
dessas duas datas”, afirmou Edna.

Segundo os empresarios, os produtos desti-
nados & data sao bastante especificos, por isso,
muitas industrias tém a sua producdo exclusiva-
mente voltada para este tipo de mercadoria. Os do-
ces costumam ser menares, mais faceis de manu-
sear e que caibam nos tradicionais saquinhos de
papel. Portanto, agueles que ainda mantém viva a
tradicdo de distribuir doces, seja no S3o Cosme e
Damido, ou no Dia das Criancas, poderdo encon-
trar as melhores opcdes no comércic de Volta Re-
donda.

— EDONDA
mmmsmb"mm“lé :
msimso_dac.mhaﬁﬂ_?- -

Y¥SICO0B

fega parte.
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RENA ESPO

A TVA

RECEBE O NOME DE NICOLAU YABRUDI COMO HOMENAGEM AO COMERCIANTE

presidente da CDL-VR,
Maria Auxiliadora de Avi-
la Marcelino e o diretor

de Comunicacdo e Tecnologia,
Jader Costa, participaram da
inauguracdo da Arena Esportiva
Nicolau Yabrudi, que aconteceu
no dia 24 de agosto. O centro es-
portivo, localizado no bairro Vol-
dac, recebeu o nome de um dos
comerciantes mais tradicicnais
do municipio, o Seu Nula, da Ca-
sa Nula. Quem recepcionou os
convidados na solenidade, ao
lado do prefeito Antonio Francis-
co Neto, foram as delegacoes
paralimpicas da China e India,
que vieram para as Paralimpiadas
Rio 2016. As equipes estrangei-
ras treinaram na cidade: a China
trouxe 12 atletas, e alndia 03.
Neto aproveitou para a-
gradecer a equipe do Instituto de
Pesquisas e Planejamento Urba-
no (IPPU) pela execucdo do pro-
jeto e fiscalizacdo da obra. O pre-
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// Novo espacgo esportivo
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feito parabenizou ainda os fami-
liares do comerciante. “O meu o-
brigado ao seu Nula”, fundador
da Casa Nula, uma das papelarias
mais conceituadas da regido,
membro fundador do Servico de
Obras Sociais (SQOS) e ex-presi-
dente da Associacdo Comercial,
Industrial e Agrapastoril de Volta
Redonda (Aciap-VR) por permiti-
rem a homenagem do municipio
com o nome da Arena Esportiva”,
disse. O nome do homenageado
foi escolhido através da Lei Mu-
nicipal 4892, em julho de 2012.
Para a presidente da CDL-
VR, a arena sera de grande utili-
dade. "“Nosso municipio deve in-

vestir em esporte e educacdo.
Ter uma arena deste porte aqui
em Volta Redonda, com esta in-
fraestrutura é importantissimao
para a cidade, pois vai beneficiar
os atletas da regido, além de in-
centivar o surgimento de novos
e atrair eventos esportivos que
movimentam a economia. Quero
agradecer as delegagOes para-
limpicas da China e da India, que
sdo um exemplo de superacao
para todos”, comentou.

Segundo a prefeitura, a A-
rena também trard ganhos para a
Salde na cidade, ja que - a e-
xemplo do Estadio da Cidadania
- ird abrigar unidades de Saude,
um aparelhado Centro Odon-
tolégico e um Centro Médico -
nas suas dependéncias. A infra-
estrutura esportiva da arena -
como pistas, arquibancadas, ba-
nheiros e vestidrios - ja estd
pronta.

Fotos: CDL-VR



ESPACO (fDi_JOVEM

(DL JOVEM. REALIZOU A
ENTREGA DO CHEQUE DA

CINCO-MIL-E QUINZE REAIS FORAM DOADOS A INSTITUICAO SOS |

entrega do cheque da 6°
Feijoada Amigo Solidario,
promovida pela CDL Jo-

vem Volta Redonda, foi realizada
na manha do dia 25/08, na Insti-
tuicdo SOS (Servico de Obras
Sociais). Cinco mil e quinze reais
foram arrecadados com a venda
das camisas que davam direito &
entrada no evento. Adiretoria da
CDLJovem visitou as instalacdes
da creche SQOS, Hotelzinho A-
conchego, onde cerca de 100
criancas permanecem durante o
dia, fazem suas refeicoes, ativi-
dades recreativas na brinquedo-
teca, além de contarem com a
visita de pediatras e pedagogas
voluntarias.

Uma das diretrizes da dire-
cdo da CDL Jovem Volta Redon-
da é o trabalho social. A 6* edi-
cdo da Feijoada Amigo Solidario,
que foi realizada no dia 17 de ju-

lho, reuniu dezenas de convida-
dos por uma mesma causa: aju-
dar uma instituicdo de caridade

do municipic. Segundo o presi-
dente da CDL Jovem, Leonardo

de Almeida, a escolha da entida-
de foi baseada na credibilidade e
na relevancia dos servicos pres-
tados pelainstituicdo.

"E muito gratificante po-
der contribuir com um servico
tao nobre guanto o que a SOS
presta a sociedade. As entidades
que ndo contam com o auxilio de
6rgdos publicos tém um papel
fundamental na gualidade de
vida das pessoas, principalmen-
te, dagquelas mais necessitadas. E
importante que todos desper-
tem para a importancia de ajudar
este tipo de instituicao, seja com
doacdes ou com servicos volun-
tarios” ressaltou.

Reconhecimento do trabalho
1 AT | S

A Instituicdo beneficiada
presta servicos & comunidade ha
49 anos, e surgiu com o alber-
gue, onde adultos em situacao
de rua podem permanecer por
até trés pernoites. A creche exis-
te ha cerca de 37 anos, atenden-
do familias com renda de até dois
saldrios minimos. A SOS ndo
conta com a ajuda governamen-
tal, dependendo de doacdes pa-
ra a manutencao dos servicos, a
compra de alimentos, fraldas,
medicamentos e o pagamento
de 52 funciondrios. A entidade
realiza também, a distribuicdo de
cestas basicas diariamente.

Infraestrutura
| Te——

Para a diretora geral, Eli-
sangela Rodrigues, a doacio do
cheque da Feijoada Amigo Soli-
dario é fundamental para o fun-
cionamento do estabelecimen-
to. “Como essas familias ndo pa-
gam nada para as criancas fica-
rem aqui, € muito importante
essa contribuicdo para poder-
mos manter a manutencao da
creche e dos servicos prestados.
Agradecemos muito a diretoria
da CDL Jovem pela escolha’, co-
mentou.
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CDL DE VOLTA REDONDA PARTICIPOU DA

55* Convencao Nacional
do Comércio Lojista rea-
lizada em Salvador, no

complexo |bero Star - Praia do
Forte de 01 a 04 de setembro de
2016, sob o tema Educar e cons-
truir novos rumaos trouxe muita
informacao e animo para seus
2.300 participantes de todo o
pais. O encontro realizado a cada
dois anos contou com diversos
painéis e palestras, tendo coma
cenario a exuberante beleza e o
sol de Salvador, ornado pelo mar
e acariciado pelo vendo abun-
dante.

Antes mesmo da abertura
oficial, os trabalhos ja comega-
ram com informacées de suma
importancia para as Camaras de
Dirigentes Lojistas, no 10° Semi-
nario Juridico Nacional, com a
participacdo especial e boas-vin-
das do presidente da CNDL,
Francisco Hondrio Pinheiro
Alves.

A abertura, com a partici-
pacdo de todas as delegacdes,
lotou o anfiteatro montado
especialmente para o evento. A
entrada das bandeiras e a tradi-
cional torcida e manifestacio
festiva das delegacoes ja anteci-
pavam o clima e o entusiasmo
por fazer parte desse evento tao
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emblematico. Ao som de mUsica
local, com clima baiano, numa
belissima interpretacao do Hino
Nacional foram feitas as sauda-
cdes as autoridades e a todos os
presentes.

< re

O dia seguinte foi aberto

pela palestra "Inovacdo - Con-
ceito Atitude e ldentidade”, con-
frontando os presentes com o
tema, trazendo o conceito e a
importancia de mantermos nos-
sa identidade e valores éticos e
morais em nossos negocios. O
professor Clévis de Barros Filho,



trouxe sua experiéncia e lingua-
gem jovial para os questiona-
mentos e posicdes que o tema
propde. Para dar sequéncia um
painel de debates, contextuali-
zando a inovacdo no Vargjo. A
palestra “Educacio Transforma”
feita por Daniel Castanho, foi
considerada a palestra destaque
do dia, com uma linguagem que
prendeu os participantes e trou-
Xe questionamentos e posicio-
namentos sobre o tema, com o
magnetismo gue os presentes
precisavam.

A tarde, o 15° Encontro
Nacional das CDLs Jovens, que
colocaram a mao na massa para
através de dindmicas e do can-
vas, fazer um planejamento es-
tratégico de mercado. Gente jo-
vem com a percepcao de que em
algumas cidades, ndo ha limites
de idade para ser CDL Jovem,

Associado CDL Volta Redonda:

com participantes com 50 e 60
anos. Apesar da aparente dis-
paridade, a participacdo de to-
dos foi integrada e rendeu um
bom aprendizado para todos
com a exposicdo das melhores
acoes realizadas pela CDL Jovem
Brasil afora.

Um espaco destinado 2
comunicacao das CDLs foi con-
quistado com arealizacdo do 10°
Encontro Nacional de Comuni-
cacdo, que apresentou a politica
de Comunicacdo proposta para
2016/2018, com forte tendén-
cia de unificacdo de uso de mar-

000999950999, 9% Y

ca, redes sociais, sites e uma co-
municacido integrada.

O terceiro dia foi marcado
por inovacoes do mercado digi-
tal, com o painel com os “Influ-
enciadores Digitais”, apresen-
tando personalidades da rede,
que hoje exercem papel impor-
tante na comunicacao de muitas
empresas. O mercado politico e
econdmico também foi o foco da
557 Convencao Nacional, com as
palavras fortes do Presidente
Hondrio e do painel “Crédito e
Consuma”, moderado pela jor-

Vocé esta precisando contratar um colaborador?
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CENTRAL:
EMPREGOS

)DL

Volta Redonda

A CDL de Volta Redonda realiza o

Recrutamento e Selecdo de candidatos para

Sua empresa.

Informacoes:
(24) 3344-8050

Uma psicologa especializada fara toda a

Entre no site: www.cdlvr.org.br

e conheca mais detalhes

CDL

Volta Redonda
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nalista Cristiana Lobo, que com
seu carisma conseguiu costurar
as palavras de todos e manter o
foco.

Para fechar o evento com
chave de ouro e com um tempe-
ro regional, subiu ao palco Brau-
lioc Bessa, cordelista, poeta e a-
presentador do universo nordes-

tino. Uma palestra e movimento
de grande brasilidade, mostran-
do ndo apenas o universo nor-
destino, mas a diversidade cultu-
ral de nosso pais. Uma palestra
bem "arretada" que motivou a
todos a seguir em frente, mos-
trando o valor do regional e o or-
gulho de ser brasileiro.

‘A finalidade da Conven-
cao Nacional do Comércio Lojis-
ta é proporcionar mudancas cul-
turais aos participantes, promo-
vendo o crescimento da classe, o
aumento do conhecimento e de-
senvolvimento de novos negdci-

EMoldurarte | CRISTATEMPER
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0s, além da importancia do con-
vivio e a troca de experiéncias.
Com a escassez de opartuni-
dades, apenas 0s mais prepara-
dos terdo chances de realizar
bons negdécios. Acreditamas nu-
ma instabilidade econdmica de
curto prazo. E, paraisso, precisa-
mos estar com um olhar no fu-
turo para conquistar bons resul-
tados”, explica Hondrio Pinheiro,
presidente da CNDL.

Para todos nés e em espe-
cial para a presidente Maria
Auxiliadora de Avila Marcelino, a
Deorinha , o encontro "foi uma
oportunidade de crescimento,

troca de experiéncias e de
reflexdo de nosso papel no
cenario local e nacional. “Mo-

mento de perceber a nossa gran-
de forca quando estamos juntos,
focados e determinados a dar re-
sultados crescentes. Foi motiva-
dor participar desse grande en-
contro", avaliou a presidente.

v VIDRACARIA VOLTA REDONDA [}

Hd 47 anes fransmifindo confianca e sequranca pora nossos clienfes.

INSTALACOES COMERCIAIS E RESIDENCIAIS
molduras = vidros em geral = espelhos
guarda-corpo= temperados = policarbonato = etc

Av. Amaral Peixofo, 845 - Centro - Volta Redonda - Tel.: (24) 3342-6515 | 3343-5153 |

Rua 1° de Maio, 185 - Aterrado - Volta Redonda - Tel.: (24) 3347-3300 | 3347-1611
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AS VENDAS EM VOLTA REDONDA

estacdo mais florida do
ano praticamente ja esta
ail E é neste clima colori-

do que as empresas do setor de
comeércio de bens e servicos se
preparam para atrair o consumi-
dor. E hora de enfeitar seu esta-
belecimento, criar uma atmosfe-
ra alegre e buscar oportunidades
neste periodo que se inicia para
vender mais e fidelizar a
clientela.

QO setor da moda é um dos
gue mais se modificam em fun-
cdo da mudanca de estacdo.
Além das novas tendéncias que
surgem a cada colecao, a tempe-

O MAIOR CARINHO
E O CUIDADO
COM A SAUDE.

VACINE QUEM
VOCE AMA.

CENTRO DE

——

ratura também muda. Os casa-
cos, calcas e roupas de frio dao
lugar as pecas mais despojadas
como shorts, saias e vestidos. A
loja Hypnose, localizada na Rua
16, na Vila Santa Cecilia, comeca
a preparacao para a Primavera
logo no inicio do segundo se-
mestre. Segundo a proprietéria
Amanda Delbem, o carro-chefe
da empresa sdo os shortinhos.
Para atrair o consumidor, a loja
oferece o servico de con-
sultoria para ajudar os
clientes a monta-
rem look ideal,
seja para a
noite ou

para o

dia a

dia.

“Nosso publico-alvo sem-
pre foi a juventude, mas para i-
novar, recentemente passamos a
buscar pecas com tamanhos
maiores, para uma faixa-etaria
maior. Esta novidade esta
sendo implementada
nesta nova co-
lecdo de

Hospira W

TA

VITA MEDICAL CENTER
Rua 41C, n® 361 Vila Santa Cecilia

Volta Redonda-R)

(24) 3344 3344
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Primavera/Verdo. Queremos a-
tender maes e filhas. Trabalha-
mos com marcas especificas,
mas estamos sempre buscando
novidades, produtos diferencia-
dos. O que esta vindo forte para
esta colecdo sdo as pecas rosa-
pink e muitos detalhes de amar-
racao, babados e muito colori-
do. Alguns fornecedores foca-
ram na regiao Nordeste, ou-
tras no Sul, entdo esta bem
diversificada esta colecao’,
afirmou a empresaria.
Para compor o look,
além da roupa perfeita
para acompanhar a
tendéncia da moda,
0s sapatos sao pe-
cas fundamen-
tais. Porisso, as
sapatarias
também se
preparam
para a mu-
danca de
estacao, re-
cebendo a
nova cole-
¢ao antes
mesmo da
entrada da
Primavera. A
tradicional loja
de calcados Via
16, localizada
também na Vila
Santa Cecilia, o-
ferece opcoes pa-
ra todos os gostos,
estilos e bolsos. O
empresario Paulo
Drillard conta que a
palavra-chave da nova
colecdo é conforto. Os
ténis estdo vindo com
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tudo, sejam monocromaéticos, la-
minados ou de salto plataforma,
eles prometem ser os queridi-
nhos da estacao.

“‘Lancamos a nova colecdo
j& nos meados de agosto para
acompanhar o lancamento das
principais marcas. Além dos clas-
sicos como sandalias, rasteiri-
nhas e anabelas, a tendéncia a-
ponta para cores cruas, como
cortica, corda, alguns calcados
com detalhes de malha. Estamos
apostando muito nos ténis que
serdo a vedete da estacdo, os
chinelos tipo birkem também sdo
uma tendéncia” explicou.

O setor alimenticio tam-
bém ndo fica de fora da prepara-
cao especial para a Primavera. O
clima mais guente costuma mu-
dar o habito alimentar das pes-
soas. Geralmente, o consumidor
busca comidas mais leves, sau-
daveis, que hidratem e facilite a
digestdo. Um dos restaurantes
de comida natural mais tradi-
cionais do municipio, o Mutirao,
percebe esta transformacao logo
no inicio da estacdo. Segundo a
empresaria Maria Clara Irias,
nesta época, os pratos guentes
dao lugar as saladas.

“Nos sentimos um aumen-
to no movimento nesta época do

i lia
Rua 44, n°46 - Vila Sta. Cec
Volta Redonda/RJ
24~ 3343-5069

24~ 3342-7231
24~ 98824-6807

Novidades

ano. As pessoas se preocupam
mais com O COrpo No Verao, pro-
curam se alimentar de maneira
mais saudavel. E dificil encontrar
opcoes de comidas leves na cor-
reria do dia a dia, entdo é um a-
trativo. As pessoas optam mais
pelas saladas nesta época, os
pratos ficam mais coloridos, até
0 nosso pedido de hortalicas au-
menta. Oferecemos diversas op-
cées de saladas, para atender a
todos os paladares, com graos,
verduras, legumes. Além disso,
temos opcoes de frutas, sucos e
sorvetes especiais, sem gluten”,
contou.

A& |




14

SVENI©-DE

GASTRONOMIA

PROM

OVIDO PELA

CDL-VR E SEBRAE FOI
SUCESSO DEPRPUBL ICO

Férum

SEBRAE

C Mesa

ois dias de muito conhe-

cimento para o setor de

gastronomia, troca de
informacées, aprendizado e, cla-
ro, oportunidade de negdcios.
Centenas de profissionais e em-
presas desse segmento que vem
crescendo no pais se reuniram
na CDL-VR para participar do
Forum Sebrae na Mesa. O setor
movimenta no pais, R$ 410 bi-
Ihdes de reais e, segundo o Se-
brae, representa um terco do fa-
turamento das empresas no Bra-
sil e deve ultrapassar 0s 35% em
cincoanos.

O objetivo do evento foi a-
presentar as Ultimas tendéncias
para as empresas, trazer dicas de

gestdo, atendimento, tecnologia
e inovacao em tempos que as
micro e pequenas empresas pre-
cisam se reinventar para conti-
nuarem competitivas, em um ce-
nario onde o comportamento do
consumidor estd mudando e a
retracdo econdmica afeta direta-
mente os resultados das empre-
sas. Além disso, o evento tam-
bém contou com um Encontro
de Negdcios para que as MPE’s
pudessem negociar e conhecer
novos fornecedores visando a o-
timizacdo das compras.

Grandes nomes da gastro-
nomia estiveram no férum como
as chef Bel Coelho, que é apre-
sentadora do GNT e empresaria,
que cozinha buscando a identi-

CREDITO E GESTAO EM FOCO

dade dos produtos locais. Ela fa-
lou sobre cardépios do Brasil e o
impacto para as micro e peque-
nas empresas). Ja sobre “Merca-
do, Tendéncias e Gestao’, quem
deu altos toques foi o consultor
Sérgio Molinari, fundador da
Food Consulting e especializado
nos estudos e tendéncias para o
Foodservice.

s participantes conta-
ram ainda com consul-
torias coletivas sobre di-

versos temas como Financas, A-
tendimento e Gastronomia. Teve
ainda o Seminario de Crédito,
com apresentacdes do Sebrae
sobre o Fampe (Acesso a Servi-
cos Financeiros e Garantia), além
de representantes da Agerio,
Banco do Brasil, Bradesco,

BNDES e Caixa Econdmica Fe-
deral. Outro ponto alto do even-
to foi um Painel sobre Solucdes e
Tecnologia abordando temas co-
mo Redes Sociais para Micro e
Pequenas Empresas, desmistifi-
cando a promocdo no ambiente
Weh, aplicativos de traducio de
cardapio e Sistemas de Gestdo
de Restaurantes.
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OPORTUNIDADE DE
CONHECIMENTO E NOVOS NEGOCIOS

evento teve ainda uma
Mesa Redonda onde os
empresarios conversa-

ram sobre o tema: “Existe Recei-
ta para um Restaurante dar cer-
to?" A chefe de cozinha Mbnica
Rangel, do Restaurante Gosto
com Gosto e jurada do Programa
da GNT Cozinheiros em Acéo,
falou sobre como é gerenciar um
pequeno restaurante que ficou
em 1° lugar no Guia 4 Rodas por
mais de dez anos, trabalhando
com a identidade local. Katia
RBarbosa, do Restaurante Acon-
chego Carioca, criadora do Boli-
nho de Feijoada e dona de varias
microempresas abordou sobre o
posicionamento de mercado,
com temas relacionados a inova-
c3o e desenvolvimento de pro-
duto. Fatima Anselmo, produtora
organica, eleita uma das Maravi-
lhas Gastrondmicas do Estado
do Rio de Janeiro, falou sobre os

Organicos como Tendéncia no
Mercado de Restaurantes, ja que
atua em parceria com a distribui-
cdo de seus produtos para
chef’s famosos. Ela teve que se
reinventar apds perder toda a
sua producio e transferir a sua
propriedade de local.

O evento também contou
com uma Rodada de Negocios
com 37 fornecedores represen-
tando 60 marcas, como: Tramon-
tina, Nestlé Professional, Unile-
ver, Arno, Ceraflame, Dohler,
Oxford, Consul, Casa Valduga,
Emulsint, Zambone, Elvi Cozi-
nhas, Café Farag, dentre outros.

Também foram realizadas
oficinas tecnicas com gastrono-
mia tematica sobre petit gateau
do Le Petit, cafés Gelados e
quentes do Café Caramelo, paes
especiais e rusticos do Senai,
chocolates, massas, caldos, so-
bremesas, camardo e organicos.
Segundo a gerente regional do
Sebrae, Ana Llcia de Aradjo
Lima, o Foodservice representa
um importante setor no Estado
do Rio de Janeiro. “Foi uma exce-
lente oportunidade de troca de
conhecimento e capacitacao, a-
lém de negdcios. Ficamos felizes
de ver tantas pessoas interes-
santes em manter esse segmen-
tocrescendo”, disse.

Segundo a analista do
Sebrae/RJ, Paola Tenchini, os 12
municipios do Médio Paraiba re-
Unem mais de 11 mil estabele-
cimentos ligados a alimentacao.
‘O evento é uma excelente opor-
tunidade para as micro e peque-
nas empresas poderem em um
(nico espaco: negociar com
grandes fornecedores do seg-
mento, ter informacdes sobre
tendéncias e gestao e ainda po-
der se qualificar e qualificar a sua
equipe nas oficinas técnicas com
chef’s renomados, em atendi-
mento ao cliente e muitos outros
temas. O objetivo é trazermos
conteldo relevante em um peri-
odo delicado do mercado onde
0S empresarios precisam se mo-
tivare se reinventar”, explicou.

O Férum teve ainda a par-
ceria da Federacdo das CDL’s,
Sindicato de Bares e Restauran-
tes (Sindisul), CDL de Volta Re-
donda, Firjan, Sindicato da Pa-
nificacdo de Volta Redonda,
Aciva e Acebp.

EMPRESARIOS COMENTARAM SOBRE A IMPORTANCIA DO EVENTO

vice-presidente da
CDL-VR, Gilson Cas-
tro ressaltou a impor-

tancia do evento para os em-
presarios do ramo alimenticio
da regido. “A CDL Volta Redon-
da esta sempre voltada para o
aprimoramento do empreen-
dedorismo na nossa cidade, na
regido. Esta parceria da entida-
de com o Sebrae & muito boa,

O LOJISTA - Edicdo 144 - Setembro 2016

pois 0s comerciantes, empre-
sarios, Micro e peguenos em-
preendedores estio sempre a-
perfeicoando suas técnicas. E
vocé vé o sucesso do evento
pelas 450 empresas que estdo
participando”, comentou.

O empresario Fernando
Cajazeira de Rezende, proprie-
tario da empresa especializada
em petit gateau, Le Petit, elogi-

ou o encontro. “Para nds que
estamos no ramo de sobreme-
sas, é muito importante esse e-
vento para a gente poder co-
nhecer realmente o comércio
da regido, a diversidade do
mercado regional e incluir o
nosso produto de modo que
ele atenda da melhor maneira
possivel o consumidor”, afir-
moul.
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CDL-VR FEZ PRE-LANGAMENTO
DA NOVA CAMPANHA

DE

\TAL

NATAL DE PREMIOS SERA REALIZADA EM QUATRO CIDADES INOVANDO
EM TECNOLOGIA E PREOCUPACAO COM MEIO AMBIENTE

o dia 25 de agosto, du-

rante o Happy Hour, a

CDL de Volta Redonda
realizou o pré-lancamento da
campanha Natal de Prémios,
que chega inovando com tecno-
logia e preocupacao com o meio
ambiente. Além de Volta Redon-
da, Angra dos Reis, Barra Mansa
e Resende também participam
da campanha, unindo forcas em
prol do comércio e dos consumi-
dores que terdao mais chances
de concorrer a prémios. Pode-
rao participar da campanha, os
associados das quatro entida-
des. Uma das novidades € o
tempo da campanha. Este ano
comeca mais cedo: no dia 1° de
novembro e vai até o dia 24 de
dezembro.

A presidente da CDL-VR,
Maria Auxiliadora de Avila Mar-
celino, a Dorinha, falou da im-
portancia da uniao das entida-
des para este novo formato de
campanha. "Esse trabalho em

conjunto mostra gue estamos
em sintomia para o crescimento
da nossa regiao. Alem disso,
qgquem mora em Volta Redonda
compra nessas outras cidades e
vice-versa. E com a tecnologia,
acabamos encurtando as dis-
tancias e aproximando ainda
mais 0s consumidores do nosso
comercio', comentou.

Cada lojista vai receber
um kit com cartazes, adesivos,
bandeirolas, etiquetas de preco
e filipetas para os clientes.
Quem adquirir o kit vai poder
escolher entre 1 mil cupons em

papel ou 1.250 deles online.
Alias, essa é uma das grandes
novidades da campanha, que vai
ser bem mais tecnologica, vir-
tual. Eles serdo cadastrados por
leitores opticos e a cada R$ 30
em compras, 0 consumidor ga-
nhara um tiquete associado ao
CPF, que podera ser cadastrado
no site ou no aplicativo da cam-
panha www.cdlclubedevanta-
gens.com.br onde sera possivel
ver o saldo, lancar novos tique-
tes e ficar por dentro do que
estarolando.

Mais detalhes de como
sera feito esse cadastro podem
ser obtidos nos sites de cada
CDL, em Volta Redonda, no
www.cdlvr.org.br, onde vocé vai
encontrar o regulamento com-
pleto dacampanha.
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erao sorteados cinco carros zero

quilometro, sendo um completo,

mais quatro motos também zero,
24 smartphones, 4 finais de semana nho
Club Med e 4 finais de semana no Aldeia
das Aguas Resort, e ainda 12 tevés de led
42 polegadas. Os sorteios serao nos dias
26 de dezembro, nas CDL’s das cidades
participantes. E, o grande sorteio sera no dia
27 de dezembro, em local ainda a ser definido,
com show, divulgacao dos sorteados do dia 26,
distribuicao de pipocas, algodao doce e agua,
além de brinquedos inflaveis para as criancas se
divertirem nesta grande festa que vai contar com a
participacao da apresentadora do Programa Plugue, da TV
Rio Sul, afiliada da Rede Globo, Diana Sabadini, que vai
sortearo carro.

Smartphones

08 be'sthuava

ClubMed ¥ v_'s;ér

Imagens meramante ilustrativas.,

VANTAGENS

presidente da CDL-VR,
Maria Auxiliadora de A-
vila Marcelino, a Dori-

nha, explicou as vantagens para
os lojistas participarem. "Divul-
gacao da loja no site ou aplicati-
vo, diferencial de mercado, au-
mento nas vendas, fidelizagao e
premiacao de seus clientes, e

TREINAMENTO

acesso seguro garantido com
senha. Além disso, é criado um
banco de dados que o lojista vai
poder utilizar para futuros con-
tatos com cligntes, divulgando
promocoes. E uma excelente
ferramenta de negdcio', comen-
tou. Ela ressaltou que o investi-
mento é baixo pelo custo-

beneficio, possibilitando ainda
um acompanhamento real das
vendas. "Como o tiquete sera
cadastrado a cada R$ 30,00 em
vendas, sera possivel o lojista
fazer essa associacao e saber
guanto esta vendendo!, acres-
centou.

omo a campanha ganhou uma ca-
ra nova, com novos recursos tec-
nologicos, serao realizados trei-
namentos, conforme calendario divulga-

do no site, com informacoes da campa-
nha, metodologia e procedimentos de
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operacao a ser realizados nas CDLs. O
associado participante da campanha po-
deraagendarate cinco pessoas para par-
ticipacao presencial nos treinamentos.
Mais informacoes pelo telefone 3344-
8050.
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Revista O LOJISTA ouviu
os candidatos a Prefeitu-
ra de Volta Redonda so-

bre o projeto que eles tém para
ajudar aretomar o crescimento e
ajudar a economia da cidade a

AMERICA TEREZA, DO PMDB

Tem como candidato a vice, o delegado da Policia Civil, Antonio
Furtado. Eles estao na Coligacao “Volta Redonda no Rumo Certo”,

Inunu

Hll
>

dar novos passos. A assessoria
de cada candidato recebeu um
e-mail com uma pergunta Unica,
com o tema acima, tendo um es-
paco de dez linhas para respon-
der. O tempo para envio da res-

uniao dos partidos: PMDB, PSDC, PMB, SD, PROS, PC do B,
PHS, PSB, PSC, PP, PEN, PTB, PTN e PRTB.

( ( Volta Redonda tem o comércio mais forte da regido. O
que vou proporcionar é que a cidade fique a altura do se-
tor. Precisamos urgente voltar a gerar emprego e renda
para que o comércio seja beneficiado. Vou dar prioridade

ao desenvolvimento econdmico, com um condominio
industrial e um tecnoplo para atracdo de empresas de
alta tecnologiz, gue absorverdo a mao de obra que
se forma nas universidades do municipio. Da
mesma maneira, vou retomar parcerias com a
CSN e estimular feiras de ciéncias e negocios,
além de criar incubadoras e aceleradoras de
empresas € negocios. Com o Poupa Tempo
Empresarial, vou tornar mais ageis as iniciati-

vas empreendedoras com reducado da buro-
cracia e captacdo de recursos federais e es-
taduais. Com mais empresas e empregos, a
economia do nosso municipio é fortalecida

e Nnosso comércio é beneficiado.”

posta foi o dia 23/08. E, nesta
edicao, vocé confere o que cada
umrespondeu.

Confira a entrevista com
os candidatos:
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' DANILO CARUSO. DO PSOL

Traz a professora Marina Inés, como candidata a vice-prefeita.
O partido nio fez coligacdes.

((A Prefeitura precisa promover um grande
debate e um levantamento estratégico junto as
associacoes empresariais, sindicatos, universidades,
etc, dos tipos de atividades econémicas com maior
complementaridade tanto com as empresas ja
existentes aqui, como também com nossa mdo de
obra disponivel. Daf deverdo ser elaborados projetos
de atracdo de empresas, que devem ser levados pela
Prefeitura aos foéruns empresariais correspondentes
(sempre dando preferéncia as empresas que gerem
mais empregos, em todas as faixas de salario, e
que tenham menor impacto ambiental).
Também prevemos o agenciamento de poli-
ticas de Economia Solidaria, com progra-
mas de crédito e assisténcia técnica para
cooperativas e trabalhadores auténo-

mos. Por fim, é fundamental valorizar

o funcionalismo, gerando melhores

salarios que ativardo nossa econo-

H ]

mia

ISABEL FRAGA DE PAULA, DO PSTU

Tem como candidata a vice-prefeita, a professora Moénica Teixeira.
O partido nao fez coligagoes.

(( Falar de economia na cidade e uma possivel recu-
peracdo da mesma significa primeiro dizer que é inad-
missivel gue a CSN receba isengdes de impostos e co-
logue nas ruas milhares de trabalhadores da noite
para o dia. E fundamental para cidade ter um plano de
obras publicas, como saneamento basico, postos de
saude, construcdo de casas populares e escolas a
serem construfdas por uma construtora municipal

de obras 100% publica e municipalizada, contro-

lada pelos conselhos populares. Necessario
também se faz um incentivo aos pequenos

e médios comerciantes revendo toda a

politica de pagamento de impostos que
sobrecarregam e taxam os pequenos na

mesma propor¢do dos grandes. Quere-

mos uma cidade onde os conselhos po-

pulares possam discutir e votar onde se-

rao aplicados os 100% do orcamento pu-

blico.”
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JORGE DE OLIVEIRA, O ZOINHO, DO PR

Traz o empresario Anténio Costa Cardoso, como candidato
a vice-prefeito. Eles fazem parte da coligacio “As Pessoas
em Primeiro Lugar”, formada pelo PR e pelo PRP.

(( Combater o desemprego estrutural e a exclusio social,
através de projetos para curto e médio prazo, porque o de-
sempregado tem pressa. A administracdo contemplara
também projetos de longo prazo por iniciativa do poder
publico ou das entidades civis organizadas. Prestigiar em-
presas de Volta Redonda nas compras e licitacdes de o-
bras e servicos publicos, sem reserva de mercado. Im-
plantar efetivamente o Aeroporto Regicnal. Liderar a
construcdo de uma politica de desenvol-
vimento regional em parceria com as de-
mais prefeituras, empresas ancoras da in-
dustria, comércio e servicos, com entida-
des da sociedade civil dedicadas a esses
temas e fomentar a ja criada Agéncia de
Desenvolvimento Regional. Estabeleci-
mento de Politica Industrial, de integra-
cao regional e estimulo 3 geracio de em-
pregos permanentes.” \

| NELSON GONCALVES, DO P

Traz como candidato a vice-prefeito, o empresario Rogério Loureiro.

Eles fazem parte da coligacido “Volta Redonda Unida”, composta
pelos partidos PSD, PPS, PTC, DEM e Rede.

( ( Para melhorar a economia de \Volta Redonda e gerar empre-
gos, & fundamental criar um clima favordvel para atracdo de
novas empresas e fortalecimento das gue ja estdo instaladas
na cidade, para que crescam e gerem mais empregos. Temos
como proposta a criacdo do Cinturdo do Aco, para atrairem-
presas fornecedoras da CSN e de outras empresas da re-
gido. Além disso, vamos incentivar a ocupacio plena

dos pargues industriais que ja existem na cidade,
priorizando empresas que tragam empregos
qualificados e que paguem melhores sala-
rios. Vamos buscar parcerias com agéncias
de fomento para gue os empresarios e
pequenos empresarios da cidade te-
nham acesso a crédito mais barato e
possam gerar mais empregoes. Tudoisso
vai ajudar a criar um circulo virtuoso
para a economia da nossa cidade.”

SD
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PAULO BALTAZAR, DO PRB

Tem como candidato a vice-prefeito, o vereador Jorginho Fuede. Eles estio na coligacao
“E Daqui pra Melhor”, composta pelos partidos PRB, PDT, PT e PSL.

(( A economia de Volta Redonda precisa de um
governa que dialogue. Vamos atrair e manter empresas
e gerar mais empregos, pois o desenvolvimento
estagnou, de janeiro a julho de 2016 foram fechados
3.900 postos de trabalho (IBGE). Vamos liberar a venda
de GNV em todos os postos de combustivel. Pagamos
a gasolina e GNV mais caros do Sul Fluminense e isso
reflete muito em todas as cadeias produtivas. Além
disso, retomaremos o didlogo com a CSN com respeito
mutuo e cooperacao e isso possibilitara a atracdo de
novos empreendedores e manutencao daqueles que
ja geram emprego e renda. E da unido do setor
produtivo, do meio académico e da administra-

cdo publica que construiremos um pblo de
inovacao tecnoldgica. Vamos dialogar com

todos e priorizaremos as pessoas.”

SAMUCA SILVA, DO PV

Traz Maycon Abrantes, como candidato a vice-prefeito.
O partido nao fez coligagoes.

(( O didlogo e gestio técnica serdo a marca do nosso
governao, principalmente, na questdo do desenvolvi-
mento econdmico, mas sem submissdo as grandes
empresas. Vamos criar uma cultura de empreendedo-
rismo para Volta Redonda voltar a crescer. 56 para se
ter uma ideia, o PIB (Produto Interno Bruto), toda ri-
gueza produzida na cidade, teve um crescimento de
9,6%, percentual muito abaixo comparado com
cidades como Niterdi (61%); Trés Rios (57%),
Barra Mansa (44%) e Resende (39%). Vamos

fazer um planejamento para 20 anos; criar
agenda empresarial com participacdo
dos empresarios; criar o Comité Regional
de Desenvolvimento; o Programa de
Simplificacdo e Desburocratizagao,
como a Lei do Alvard Facil, o Regin e re-
estruturar a Sala do Empreendedor para

a Casado Empreendedor.”
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m contador que abriu
uma transportadora ha
36 sem ao menos pos-

suir um caminhdo e hoje € um
dos maiores empresarios da re-
gido. Essa é a histdria de Vivaldo
Mareira, dono da Transporte Ge-
neroso. Filho de motorista de ca-
minhdo, comecou a sua carreira
trabalhando no setor administra-
tivo de uma empresa. Suagarrae
seu espirito empreendedor o le-
varam a ser um exemplo de su-
cesso no segmento. Sua empre-
sa tem cerca de 200 veiculos,
empregando 750 pessoas e a-
tendendo todo o estado do Rio

COMERCIO E SERVICOS

HA 36 ANOS NO MERCADO,
TRANSPORTE GENEROSO

SE TORNOU REFERENCIA EM TRANSPORTE E SOLIDARIEDADE

de Janeiro e do Espirito Santo.
Recentemente, a empresa fir-
mou uma alianca com outras trés
transportadoras, passando a a-
tender 12 estados do pais, am-
pliando a frota para mais de 2 mil
caminhdes.

O LOJISTA: Como surgiu a
Transporte Generoso?

Vivaldo Moreira: Conheci @
diretor industrial da Litogréafica
Volta Redonda, hd mais de 30
anos, que buscava cliente para a
empresa. Eu tinha um relaciona-
mento grande com diversas em-
presas da regido. Ele se encantou

com a minha forma de lidar, de
conduzir as coisas e mandou um
funcionario dele me perguntar
se eu tinha interesse em abrir
uma empresa de transporte, que
ele poderia me ajudar. Eu ndo ti-
nha estrutura nenhuma, s6 acei-
tei o desafio depois de algum
tempo. Meu patrdo, reconhe-
cendo todo o meu trabalho, re-
solveu me demitir para que eu
pudesse sacar meu fundo de ga-
rantia. Abri a empresa em 1980,
mas continuei trabalhando como
contador. Nesta época, nem ca-
minh&o eu tinha, alugava cami-
nhdes na rua para realizar o ser-
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vico de transporte. O tempo foi
passando, fomos conguistando
novos clientes, buscando novos
negocios, até comprarmos o
primeiro caminhdo, dois anos a-
pos a abertura da empresa. E
assim nos fomos melhorando,
expandindo os negdcios, colo-
cando o pessoal na rua para ven-
derum servico diferenciado, jun-
tando dinheiro para comprar ca-
minh3o, com muito trabalho e
esforco.

O LOJISTA: Qual é o maior
diferencial daempresa?

Vivaldo Moreira: Desde 1999
comegamos a nos esforcar cada
vez mais para oferecer um ser-
vico rapido e de gualidade para o
cliente. O que todos faziam com
24,48 horas eu fazia com quatro
horas. Eu tinha o habito de dizer
que nés éramos mais rapidos
que aviao. Comecamos a ofere-
cer um servico chamado “ex-
presso do meio-dia”. Conseguia-
mos issoc porgue enquanto as
empresas pegavam a carga em
Sao Paulo, levava para o Rio para

COMERCIO E SERVICOS

trazer para regiao, a Generoso
pegava a carga para c¢a, aqui dis-
tribuia e ganhava 24 horas em
relacdo as outras transportado-
ras. Entdo, desde o principio,
além da exceléncia no servico e
do respeito pelo cliente, a rapi-
dez na entrega sempre foi nosso
maior diferencial

O LOJISTA: A Transporte Genero-
50 é uma grande parceira da CDL-
VR. Qual a importdncia dessa
unido?

Vivaldo Moreira: As CDL’s, de
um modo geral, impulsionam o
trabalho da gente. A CDL ofere-
ce para 0 empresario uma gran-
de vantagem, pois através da en-
tidade ele pode conhecer algu-
mas praticas de negdcios gue
sdo importantes para ele. O co-
merciante deve ter a CDL como
a casa dele. Ele ndo deve ficar a-
fastado, é s6 ele olhar para uma
coisa que diz que a unido faz a
forca.

O LOJISTA: Sabemos que a sua
empresa estd sempre envolvida

com as causas sociais. Essa poli-
tica sempre fez parte da Trans-
porte Generoso?

Vivaldo Moreira: Vocé acha que
uma empresa que tem como lo-
gomarca um coracdo e que tem
esse nome nao estaria envolvida
com as coisas sociais? Acho que
iss0 nasceu comigo, até por cau-
sa da minha histéria de vida, pe-
las dificuldades que passei. Se a
gente tem oportunidade de aju-
dar, a gente ajuda, seja em Volta
Redonda, Valenca, Barra Mansa,
Barra do Pirai. Temos participa-
cdes efetivas em asilos, como o
Ligia Sampaio de Moraes, em
Barra Mansa, distribuimos bolsas
de compras para algumas pesso-
as, fazemos fretes solidarios de
cadeira de rodas. Quando eu ti-
nha uns 17 anos eu imaginava
que eu podia ter uma empresa e
através dela eu poderia ajudar os
outros. Hoje eu tenho conscién-
cia gue a riqueza gue a gente
tem nao estd no dinheiro que a
gente ganha, estd na salde, na
harmonia, na felicidade que po-
demos proporcionar aos outros.

Mais um ano de conquistas, e vocé cliente, também participa deste prémio

SELO VERDE DE ATITUDE SUSTENTAVEL

Estamos fazendo nossa parte por um mundo melhor.

’-—

GRAFICA

-DRUMOND

www.graficadrumond.com.br

) Lo

(24) 3325-8024 @dm,l,,’z—,}{fgmnca ;‘ytaﬁga:%mdh@

Rua Antonio Alves Amorim, 51 - Saudade, Barra Mansa - RJ - CEP 27313-060

graficadrumond

E-mail: contato@graficadrumond.com.br
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vitrine & uma das principais ferramen-

tas de marketing de umaloja. E ela que

faz a ligagio direta entre o cliente e 0

vendedor. Uma vitrine bem elaborada tem

que ser capaz de resumir a personalidade da

loja. Depois de vé-la, o consumidor deve

formar na suaimaginagdo o que vai encontrar
depois da porta.

Por isso, é importante que a vitrine es-

teja em sintonia com o conceito do negécio e,

claro, com o interior do ponto de venda. Caso

VITRIN

A

— I\

- UM CONVIT
PARA ENTRAR EM SUA LOJA

- AO CLIENTE

*Marilza Dutra Reis

contrario, vocé tera um cliente frustrado em
suas expectativas. Aideia é surpreender posi-
tivamente o consumidor do comeco ao fim.

A vitrine é um retrato da sua loja. Por
isso, ela merece atencdo especial dos lojistas,
sejam eles grandes, médios ou pequenos em-
presarios. Se em poucos segundos uma vitri-
ne conseguir reter a atencao do consumidore
encaminha-lo para o interior da loja, pode co-
memorar porque o cliente aceitou o convite.

Trés Rios - Volta Redonda

DROGARIA

RETIRO

" Angra dos Reis - Barra Mansa - ltatiaia - Resende
i Rio Claro - Pinheiral - Pirai - Porto Real

Paraiba do Sul (NOVA LOJA)
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RAZAO E EMOCAO

A vitrine tem a funcao
de conquistar o cliente, tanto
pela emocao quanto pela ra-
zao. Quando a vitrine conta
uma histdria inserindo os
produtos daloja num cenario
cheio de imaginacao, ela in-
duz o consumidor a sonhar.
O objetivo & fazer com gue
ele entre na loja e realize o
seu desejo.

Ao mesmo tempo, avi-
trine deve atender o lado
racional do cliente. No caso
de uma loja de roupas, infor-
mar guais sdo as tendéncias
da moda, apontar comporta-
mentos, ensinar como coor-
denaras pecas e ainda forne-
cer preco e as condicoes de
pagamento de maneira dis-
creta.

POR QUE INVESTIR NA VITRINE?

A vitrine é a forma de
comunicacdo mais barata se
compararmos com 0s custos
de producéo e veiculacdo de
comerciais em midias tradici-
onais como: radio, televisao,
jornal, revistas e catalogos.
Alem disso, ela é flexivel,
pois & possivel mudar rapida-
mente uma vitrine que nao
atraiu muitos olhares.

Também & muito mais
facil visualizar o impacto de

PLANEJAMENTO

Faca um planejamento
anual da sua vitrine. Como
ferramenta estratégica, ela
merece esse cuidado. O pla-
no devera ter como base o
calendario promocional do

uma vitrine do que de um ca-
talogo. A resposta do cliente
¢ imediata, o que também
permite ajustes com mais e-
ficiéncia. E através de uma
vitrine que a loja faz uma de-
claracao clara a respeito do
segmento de publico gue
pretende atingir.

Para cumprir a funcao
de atrair o cliente para den-
tro da loja, uma vitrine preci-
sa ser renovada sempre. O

varejo, que inclui datas co-
memorativas como: Carna-
val, Pascoa, Dia das Maes,
Dia dos Namorados, Dia dos
Pais, Dia das Criancas e Na-
tal. Além de periodos especi-

Todas estas informa-
cOes devem estar expostas
de forma muito clara e obje-
tiva porque um cliente leva
em media cinco segundos
para tomar a deciséo de en-
trar na loja ou ndo. Nao dé
motivos para ele seguir em
frente e ir embora, ou entrar
nalojaao lado.

ideal é que o consumidor
sempre encontre novidades.
Do contrario, aumen-
tam as chances dele pensar
que ja viu tudo e seguir em
frente. Nem sempre € preci-
so mudar a ambientacéo, as
vezes, basta trocar as roupas
nos manequins para dar a
impressao de renovacio.
Uma vitrine estatica
perde seu principal objetivo
que é o de causarimpacto.

ais como: volta as aulas, fes-
tas juninas, jogos da copa, O-
limpiadas. Por falar em datas,
ndo esquecer de mudar a vi-
trine logo no dia seguinte 3
comemaoragao ou ao evento.

*Marilza Dutra Reis, € bacharel em Direito pelo UBM (Centro Universitdrio de Barra Mansa), MBA em
Marketing e Varejo pela Universidade Bardo de Maud/SP e analista do Sebrae/RJ no Médio Paraiba.

Dermatologia - Cirurgia Plastica - Estéetica

Clinica Roma

www.clinicaroma.com.br

Rua Dr. Paulo Monteiro Mendes, 333
Monte Castelo - V. Redonda - RJ.
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INFORMACAO E ACAO

m tempos de crise, 0 co-
= mércio emite alertas diari-
L amente nos noticiarios so-
bre como a queda das vendas
tem afetado os negoécios. Uma
prova disso sdo as recentes in-
formacdes sobre diversos fecha-
mentos de lojas fisicas em ruas
importantes, como a 25 de Mar-
co, em Sao Paulo. Para os peque-
nos comerciantes a missdo de
permanecer no mercado se tor-
na ainda mais dificil - ja ndo era
facil manter uma loja fisica com
aluguel, funcionarios, impostos,
etc. Mas, o que fazer? Existe uma
solucdo?

Talvez possamos aprender
com dois segmentos: o primeiro
sao as grandes empresas, que
justo em funcdo da crise estdo
procurando fusdes e aquisicoes.
Entdo nos perguntamos "Como
pode nesse momento pensar em
crescer?’, mas na verdade preci-
samos esclarecer o que é esse
"crescer”, que no fundo significa
"aumentar meu universo de cli-
entes sem crescer os custos”.

Com 2 instabilidade finan-
ceira, o0 nimero de pessoas ati-
vas economicamente diminui
drasticamente, e a partir disso
podemos imaginar o que acon-
tece com um pequenc comercio
em uma cidade de 70 mil habi-
tantes, onde o raio de acdo de
sua fachada nac passa de alguns
quarteirdes. Logo podemos con-

cluir que apds aplicarmos algu-
mas variaveis de segmentacdo
do negdcio, antes da crise essa
loja poderia contar com 15 a 20
mil consumidores e agora com 5
mil ou menos. Isso quer dizer que
por mais que seja investido em
marketing local, os resultados
serdo bem peqguenos.

O segundo segmento é a
grande chave para 0s pequenos
lojistas se for bem usado: a inter-
net. Segundo o IBGE, desde
2014 ja existiam 95,4 milhdes de
pessoas utilizando a internet.
Outra informacao importante &
(UE provocar essas pessoas po-
de ter um custo bem baixo se
comparando com midias tradici-
onais. Entdo podemos concluir
que expandir meu mercado u-
sando a internet é um étimo ca-
minho? Sim, mas como todo ins-
trumento novo esse também
merece atencdo e aprendizado.

As agéncias especializadas
em Marketing Digital sdo um
bom caminho se vocé ndo sabe
nada de internet, porém o mes-
mo cuidado que vocé tem con-
tratando um prestador de servi-
cos qualguer esse também me-
rece. Foque no resultado, alinhe
contratos mais curtos ou sem
tanto vinculo para que possa
medir e trocar de prestador se
for necessario. Lembre-se: resul-
tado bom é cliente comprando e
nao somente "as milhares de

pessoas gue te viram" ou por al-
guns segundos ou clicaram sem
querer na sua propaganda.

E o famoso "faca vocé
mesma’, produtos do google co-
mo adwords, facebook, twitter,
guias de empresas, etc. Os sites
de comparacdo de precos tam-
bém possuem boas ferramentas
e sao mais flexiveis para se traba-
lhar em parceria com 0s peque-
nos lojistas. Mas muita atencao
antes de utilizar qualguer um
deles. Assista videos disponiveis
no youtube, que poderao lhe dar
dicas imprescindiveis, pois as ve-
zes apesar do pouco investimen-
to para utiliza-los, se fizer errado
jogara seu dinheiro fora.

* Leonidio de Oliveira Filho é empresdrio e
criador do site Dica de Prego
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elo quinto més consecuti-

VO, as vendas no crediario

continuam em queda. A-
gosto, apesar do Dia dos Pais, o
comércio vendeu 11,58% a me-
nos do que em julho, que ja havia
registrado uma alta redugio do
volume de negdcios. Para a Ca-
mara de Dirigentes Lojistas
(CDL-VR), os nimeros mostram
que o consumidor esta optando
por pagar a vista ou por outros
meios de pagamento nos Ultimos
meses.

O numero de novas inclu-
sdes de pessoas inadimplentes
no banco do Servico de Protecao
ao Crédito (SPC) caiu 38,72%,
em contrapartida, o ndmero de

DCDL
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cancelamento também caiu,
40,37% em relacdo ao més
anterior.

Para a presidente da CDL-
VR, Maria Auxiliadora de Avila
Marcelino, a Dorinha, a expecta-
tiva é que agora com a definicio
politica no pais, a economia volte
a apresentar uma leve melhora,
mas 0s comerciantes precisam
ficar atentos as oportunidades.
"E hera de chamar os clientes em
débitos para renegociar suas di-
vidas, porgue a maioria quer ficar
com o nome apto para comprar
novamente. Também é preciso
investir em promocoées e identifi-
car o perfil desse consumidor
mais criterioso na hora de gastar

seus rendimentos', acrescentou.
Dorinha lembrou gue, além do
Dia das Criancas, que funciona
como um termémetro para as
vendas de fim de ano, a campa-
nha Natal de Prémios, que ja foi
pré-lancada em agosto, vem so-
mar para ajudar a melhorar esses
indices. "Com o sorteio de pré-
mios, o consumidor se sente
prestigiado e opta por lojas com
melhores precos e prazos para
pagamento, de clho nos pré-
mios, por isso, & importante que
todos possam aderir & campa-
nha'", acrescentou.

\elesAseeisielt | || PARAISO MODAS

Volta Redonda /—\ G O S T O . TOK F] NAL
n | PULSO CONSULTORIA
| || CANTINHO RURAL

. | MARCELA CRISTINA
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Dia das Criancas estd
chegando e as lojas que
comercializam produtos

infantis j& estdo preparadas para
atenderem os clientes em busca
de presente para alegrar a crian-
cada. A data é uma das mais im-
portantes do segundo semestre,
movimentando tanto o setor do
comércio quanto o de servicos. £
hora de buscar alternativas para
atrair a clientela e fechar o més
de outubro com aumento das
vendas.

Segundo Beatriz Mendon-
¢a, proprietaria da loja Caverna
do Dino, a preparacdo da empre-
sa comeca com bastante antece-
déncia. “A loja faz em seu plane-
jamento anual, geralmente com
seis meses de antecedéncia, a di-
namica da campanha, bem como

=

Data é a segunda melhorar para o segmento infantil
I i

J J-%% \ // as esperam aumento nas vendas

| —

a tematica baseada nos concei-
tos de langcamento primavera-
verdo. Com isto, apesar de nio
trabalhar com venda de brinque-
dos, é possivel investir em temas
divertidos e tematicos nos pro-
dutos e nas pecas comunicacio-
nais”, afirmou.

Na Caverna do Dino, os
produtos mais vendidos em fun-
cdo do Dia das Criancas sdo ber-
mudas, shorts e regatas. Para a-
trair a clientela, a empresa realiza
acoes come a distribuicao de en-
cartes, de brindes, divulgacdo de
videos e postagens em redes so-
ciais. A proprietaria da loja espe-
ra um aumento de cerca de 15%
nasvendas.

Ja na tradicional loja de
brinquedos Lauraloys, a prepa-

racdo comeca ainda no més de
abril, guando acontece a feira di-
recionada ao segmento. Os pro-
dutos mais vendidas nessa épo-
ca variam de acordo com a faixa-
etaria. Segundo a empresaria
Laura Lacerda, itens como su-
per-herdis, bonecas e brinque-
dos diversos sdo os queridinhos
dacriancada.

‘Os produtos que estdo na
midia geralmente sdo 0s mais
procurados. Neste ano, temos a
linha do filme Procurando Dory,
que é uma das apostas para o Dia
das Criancas. Depois do Natal, o
Dia das Criangas é a data mais
importante para a nossa empre-
sa. Esperamos um aumento de,
pelo menos, 10% nas vendas’,
contou.

Porfobello
Sigle)e

A casa da Portobello.

voltaredonda@portobelloshop.com.br

Av. Antonio de Almeida 398

Retiro - Volta Redonda

Tel.:(24) 3346 2420 / 3346 8171
98134 0408 (WhatsApp)

O LOJISTA - Edicdo 144 - Setembro 2016

Fotos: CDL-VR



s estabelecimentos de qualquer natureza,
conforme Lei 10097/2000 e o Decreto n°
5598/2000,estdo obrigados a empregar e
matricular nos cursos dos Servicos Nacionais de A-
prendizagem, nimero de aprendizes equivalente a
5%, no minimo, e 15%, no maximo, dos trabalhado-
res, maiores, existentes, cujas funcdes demandem

ESCLARECIMENTOS:

01- Entende-se por estabelecimento, toda
atividade economica ou social do emprega-
dor, que se submeta ao regime da CLT -
Consolidacdodas Leis do Trabalho;

02- Aprendiz e o adolescente ou jovem, entre
14 e 24 anos, que esteja matriculado e
frequentando a escola, caso ndo haja conclui-
do o ensino médio, e inscrito em programa de
aprendizagem;

03- Os estabelecimentos que tenham pelo
menos 07 empregados sao obrigados a con-
tratar aprendizes, de acordo com o percen-
tual legalmente exigido, conforme a determi-
nacao da Secretaria de Inspecao do Trabalho -
SIT;

04- As fracoes de unidade darao lugar a
admissdo deum aprendiz;

05- O Contrato de Aprendizagem € um con-
trato de trabalho especial, ajustado por escri-
to e de prazo determinado, com a devida a-
notacdo na CTPS - Carteira de Trabalho e

NOTA

1- O salario-maternidade ndo pode ser pago cumulati-
vamente com beneficio por incapacidade. Assim, quan-
do a empregada estiver em gozo de auxilio-doenca, in-
clusive o decorrente de acidente do trabalho, tera o be-
neficio cessado administrativamente um dia antes do
parto seviera fazer jus ao salario-maternidade.

2 - Deficiente fisico - Sem politica para deficientes, Es-
tado ndo pode forcar Empresas a preencher cotas. O en-
tendimento foi aplicado pela Turma Recursal de Juiz de
Fora (MG) para reformar decisdo de primeiro grau e
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* André Barbosa da Cunha

formacdo profissional, com excecao dos estabele-
cimentos a seguir discriminados:

- Microempresas e empresas de pequeno porte,
optantes ou ndo pelo Simples Nacional; e

- Entidades sem fins lucrativos, que tenham por
objetivo a educacdo profissional.

Previdencia Social, com duracdao no maximo
de 02 anos;

06-JORNADAS DETRABALHO

A fixacao do hordrio do aprendiz devera ser
feita pela empresa em conjunto com a enti-
dade formadora:

- Seis horas didrias, no mdximo, para os que
ainda nao concluiram o ensino fundamental,
atividades teoricas e prdticas, cuja proporcao
deverd estar previstano contrato; e

- Oito horas didrias, no mdximo, para os que
concluiram o ensino fundamental, atividades
teoricas e prdticas.

07-REMUNERACAO

E garantido o direito ao saldrio-minimo hora,
em umadas opcoes abaixo:

- saldrio-minimo nacional;

- saldrio-minimo regional fixado em lei;

- piso da categoria, quando houver previsao
de aplicabilidade ao aprendiz; e

- valor pago por liberalidade do empregador,
superioraos valores previstos neste item.

*André Barbosa da Cunha € bacharel em Direito e
socio da Contabilidade Real de Volta Redonda

anular condenacgao imposta a uma empresa de transpor-
te que foi acusada de descumprir reserva minima de va-
gas para profissionais com deficiéncia.O relator, desem-
bargador Luiz Antonio de Paula lennaco, reformou a
decisdo, pois entendeu que a empresa comprovou gue
as buscas por trabalhadores interessados nas vagas e
aptos a exercer funcdes em seu quadro de pessoal fo-

ram frustradas por motivos alheios & sua vontade. (Fonte:
Consultor Juridico).

3- Lei 13.290 de 23/05/2016 torna obrigatério o uso,
nas rodovias, de fardis baixos aceso durante o dia, a
partirde 07/07/2016. (Suspensa).
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SAUDE EM DIA

COMO MANTER
UMA ROTINA

SAUDAVEL
NO TRABALHO

corda cedo, sair as pres-

sas para o trabalho, en-

frentar o transporte cole-
tivo, na maioria das vezes, ter
tempo para comer e ainda fazer
todas as tarefas do dia. Para mui-
ta gente, uma rotina estressante
e que pode trazer problemas pa-
ra a salde. Quem trabalha, em
média oito horas por dia, acaba
fazendo refeicdes rapidas e nao
se organizando paraodiaadia. A

gente foi atras de dicas que po-
dem ajudar a melhorar essa roti-
na.

A nutricionista Flavia Mo-
rais, explica que muitas doencas
comuns sdo provocadas pela fal-
ta de cuidado com a dieta, inclu-
sive a obesidade e a anemia. E
como nao € possivel esticar o
tempo, certas cautelas no mo-
mento da escolha e do preparo
dos alimentos sao essenciais pa-
ra manter habitos nutricionais de
qualidade.

"Vale a pena, por exemplo,
acordar um pouco mais cedo e
tomar um café da manha refor-
cado, com opcdes selecionadas,
que fortalecerio o organismo,
mantendo seu funcionamento
ideal", afirma a nutricionista.

Para a especialista & preo-
cupar-se menos com as calorias
da dieta e dar atencdo a quanti-
dade de nutrientes do alimento.
"Sementes oleaginosas (casta-
nhas, améndoas, nozes, avelds),
por exemplo, sdo bastante cald-
ricas, porém fornecem nutrien-
tes importantes, como gorduras
insaturadas, que atuam na regu-
larizacdo dos niveis de coleste-
rol, vitaminas e minerais de acdo
antioxidante, que retardam o en-
velhecimento. Se consumidas
dentro da quantidade recomen-
dada, que corresponde a 30 gra-
mas, auxiliam na prevencao do a-
parecimento de doencas dege-
nerativas", explica.

CONFIRA ALGUMAS DICAS

cialista.

jao.

Sas.

- Plangjar o dia na véspera, € a melhor maneira
de evitar correria pela manha.

- Escolha o que va comer no dia seguinte, deixe
a bolsa preparada com uma refeicao balancea-
da para o café da manha, com uma fruta, um
carboidrato integral e uma proteina.

- Para quem tem alguma intolerdncia a lactose, a
proteina do leite, ou ao gluten, é bom procurar
ajuda de um nutricionista ou um médico espe-

- Para o lanche da manhd, ndo exagere nas calo-
rias, mais uma porgao de fruta, pode ajudar.

- Para 0 almoco, divida seu prato sendo metade
dele de salada folhosas, uma porcao de legu-
mes, 100 gramas de carne ou peixe, 100 gra-
mas de carboidrato integral e grdos como fei-

- Comadetrésem trés horas, intercalando as re-
feicbes de preferéncia com frutas ocu oleagino-

- Faca alongamentos durante o trabalho para e-
vitar problemas como a LER - Lesdo por Esfor-
co Repetitivo.

- Priorize as tarefas mais urgentes do dia.

- Coma devagar, sem estarem frente ao compu-
tador, ao telefone ou fazendo outra tarefa que
possa tirarsua atencdo da comida.

- Beba 2 litros de dgua por dia.

- Pratique atividades fisicas.
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especiais no plano
Unimed

Volta Redonda.
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Mais de 450 Hospital Unimed e Mais de 70 Pré Vida 2 Laboratdrios
médicos mais 3 hospitais clinicas (Unidade de Unimed e mais
Cooperados credenciados credenciadas Atengdo a Satide) 9 credenciados

Saiba mais! Ligue 3344-8050 e faca ja seu plano.
Assim, vocé cuida da sua saude e dos seus negocios!

CUIDAR DE VOCE. ESSE E O PLANO.

CDL Unimed £

Volta Redonda

Volta Redonda




EM PRESARIO

CONHECA AS VANTAGENS
DE SER NOSSO ASSOCIADO

CDL

" Volta Redonda

sec WG

BRASIL

DESCONTO

PARA ASSOCIADOS

CERTIFICACAO

DIGITAL

O Certificado Digital € um documento elefrdnico
para comprovar a ldentidade de pessoas fisicas,
empresas e sistemas, garantindo maior seguranca
em suas transacoes on-ling € a troca eletronica de
documentos, mensagens e dados, com validade
Juridica. Além disso, com a Cerfificagdo Digital SPC,
VOCE ganha em agilidade e em economia.

SOLICITE UMA VISITA E DESCUBRA O QUE A CDL-VR TEM DE MELHOR A OFERECER

Rua Simao da Cunha Gago, n219 - Aterrado - VR

Tel: (24) 3344-8050 - www.cdlvr.org.br

SERVIGOS

CENTRAL
EMPREGOS

FIEDEE

Recrutamento e selecdo de
candidatos de acordo com 0
perfil de sua empresa.

BRASIL

Sistena Nacional SPC e
Serasa Experian, Acesso via Internet
(sistema on line de consultas
g registros) e URA (Unidade de
Resposta Automética)

CDL

L L |
N e =
Lsjista
" Volta Redonda
Revista “0 Lojista” distribuida
mensalmente, com as noticias
voltadas ao empresario.

Descontos especiais em planos
de satde, plano odontoldgico,
seguradora, faculdade
e muito mais.

Consultoria Juridica Gratuita
Servigo profissional com honorarios
advocaticios gratuitos para
todos os associados.

Salas de treinamento com
equipamentos e estrutura de
alta qualidade.
Espaco para festas.

CDL

" Volta Redonda



